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Innovation mit Wirkung

auf der Flache und beim Kunden

Wie PapierNest mit einer klaren Plattform-Strategie Sortimente bundelt, Flachen produktiver
macht und dem Handel neue Spielraume er6ffnet. Constantin von Braun und Burkhard Scheper-
mann sprechen Uber Wirkung, Effizienz und emotionale Relevanz am Point of Sale.

Herr von Braun, PapierNest spricht heu-
te viel Uiber Plattform, Innovation und
neue Strukturen. Was ist aus lhrer Sicht
der zentrale Mehrwert fiir Einkaufer?

Constantin von Braun,
Geschaftsfuhrer Goldbek Verlag und Inhaber
des ABC Kunst- und Gluckwunschkartenverlags

von Braun: Der zentrale Mehrwert ist
Wirkung auf der Flache bei maximaler
Effizienz fUr den Einkauf. Als Plattform
bundeln wir eine Vielzahl von Marken
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Nest of Brands - in der Schweiz gehdren weitere Marken zum Unternehmen.

zu einem abgestimmten Gesamtsorti-
ment aus einer Hand. Das reduziert
Komplexitat, ermoglicht flexible, ziel-
gruppengenaue  Zusammenstellun-
genund sorgt fur ein klares Warenbild
sowie hohere Flachenproduktivitat.

Was unterscheidet diese Plattform-
Logik von einem klassischen Lieferan-
tenmodell?

von Braun: Wir denken nicht in einzel-
nen Artikeln, sondern in Warenbildern
und Flachenlogiken. Eine Plattform
Ubernimmt Verantwortung dafur,
dass Produkte im Zusammenspiel
funktionieren. Dazu gehéren Sorti-
mentsarchitektur, Prasentation, Rota-
tion und Warenverfugbarkeit. Ent-
scheidend ist dabei unsere Fahigkeit,
Wand und Drehsdule gleichwertig zu
bespielen und so produktive Flachen
zu schaffen.

0ft wird die Schweiz als Referenz fiir
lhre Strategie genannt. Warum?

PapierNest

von Braun: Weil wir dort sehr konkret
zeigen konnten, wie unsere Plattform-
Logik funktioniert. Mit ABC, einem Uber
120 Jahre alten GruBkartenverlag und
Marktfuhrer, verfigen wir Uber ein
starkes Herzstuck mit hoher Sorti-
mentskompetenz und enger Handels-
ndhe. Dieses Fundament haben wir ge-
zielt erganzt durch ausgewahlte Ver-
triebskooperationen mit Nostalgic Art
und dem Gratz Verlag, die Fortfuhrung
von Photoglob im touristischen Seg-
ment sowie internationale Marken aus
der Ubernahme des GroBhandlers Bar-
raud. So entstand die Blaupause unse-
rer Plattform-Strategie, auf die immer
mehr Handelspartner setzen und mit
der wir unsere Marktfuhrerschaft in
der Schweiz ausbauen.

Was bedeutet das konkret fiir den deut-
schen Markt?

von Braun: Was wir in der Schweiz er-
folgreich etabliert haben, Ubertragen
wir schrittweise auf den deutschen
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Markt. Ein sichtbarer Meilensteinist die
Ubernahme des Vertriebs der Pictura-
Produkte in Deutschland im Februar
2025. Pictura erganzt unsere Plattform
mit einer starken Designhandschrift
und hoher Relevanz fur den Fachhandel
und wird in eine klar gedachte Sorti-
mentslogik integriert. So setzen wir
unsere Plattform-Strategie konse-
quent auch in Deutschland um.

Herr Schepermann, Innovation ist ein
zentrales Thema bei PapierNest. Wie
verstehen Sie Innovation im Alltag?
Schepermann: Innovation verstehen
wir vor allem als kontinuierliche Weiter-
entwicklung. Wir bringen jedes Jahr
Hunderte von Neuheiten in den Markt.
Das passiert entlang klar definierter
Prozesse. In der Produktentwicklung
unserer PapierNest-Marken wie ABC
und Goldbek arbeiten wir mit festen In-
novationszyklen, klaren Kriterien und
einem konsequenten Blick auf die Fla-
che. So stellen wir sicher, dass unsere
Sortimente nicht nur neusind, sondern
im Handel auch nachhaltig Wirkung
entfalten.

Und wo ordnen sich groBere Projekte
wie KartenWunder ein?

Schepermann: Neben dieser kontinu-
ierlichen Arbeit entstehen von Zeit zu
Zeit Moonshots. Nicht jedes Jahr, son-
dern dann, wenn eine Idee wirklich zan-
det. 2076 war das Sternenstaub, 2021
Green Karma. 2026 steht mit Karten-
Wunder der nachste Moonshot bevor.
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Diese Projekte setzenImpulse, die Uber
einzelne Produkte hinausgehen und
zeigen, wohin sich die Kartenbranche
entwickeln kann.

Was ist der Kern von KartenWunder?

Schepermann: Wir wollen einen neuen
emotionalen  Standard etablieren.
GruBkartendurfennicht beider Gestal-
tung stehen bleiben. Sie mUssen be-
rahren, erzahlen, bewegen. Eine Karte
muss in Zukunft eine Geschichte tra-
gen, ein filmisches Erlebnis er6ffnen
und ein unvergessliches Innehalten
erzeugen. Das ermoglichen die Karten
von KartenWunder. Die klassische
GruBkarte wird durch einen QR-Code
um digitale Inhalte erweitert und zum
Ausgangspunkt einer eigens entwi-
ckelten Geschichte. Einindividuell pro-
duzierter animierter Kurzfilm und ein
eigener Soundtrack vertiefen die

Burkhard Schepermann,
Geschaftsfuhrer Goldbek Verlag und Inhaber
des ABC Kunst- und Gluckwunschkartenverlags
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Emotion und lassen die Karte lebendig
werden.

Wie ist dieses Projekt entstanden?
Schepermann: Entstanden ist das Pro-
jektin Zusammenarbeit mit Branchen-
pionier Achim Perleberg und seinemin-
ternationalen Team aus Komponisten,
Film- und Animationsexperten, Story-
telling-Profis sowie Spezialisten fur vi-
suelle Effekte im engen Zusammen-
spiel mit unserem PapierNest-Design-
team. Diese Kollaboration steht exemp-
larisch far unsere Haltung. Innovation
entsteht im Zusammenspiel unter-
schiedlicher Kompetenzen.

Herr von Braun, was verbindet all diese
Themen am Ende?

von Braun: Unser Anspruch ist es, Wir-
kung fur Handel und Endkunden zu
entfalten. Unsere Plattform schafft
messbaren Mehrwert auf der Flache, im
Sortiment und in der Zusammenarbeit.
Gleichzeitig haben Karten gerade im di-
gitalen Zeitalter eine besondere emo-
tionale Bedeutung als bleibende Zei-
chen von Nahe und Verbundenheit.
Wenn wirtschaftliche Wirkung und
emotionale Relevanz zusammenkom-
men, bleibt die Attraktivitat von Karten
far den Handelungebrochen. Das treibt
uns an.

Herr von Braun, Herr Schepermann, vie-
len Dank fiir Ihre Ausfiihrungen.

papiernest-partner.de

Der Goldbek Verlag prasentiert
KartenWunder auf der Ambiente
2026 in Frankfurt am Main in Halle
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KARTENWUNDER?

Handgeschriebene Karten sind das emotionale Gedachtnis der
Menschheit. Seit Generationen verbinden sie Menschen, bewahren

F :
1 r Nest Erinnerungen und schenken Gefuhlen einen Platz auf Papier.
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Zu Wort und Papier kommt ein filmisches Erlebnis, vereint in einem
einzigartigen Produkt. Die Karte der Zukunft muss eine Geschich- +
te erzdhlen, ein filmisches Erlebnis eréffnen und einen Ohrwurm

>< hinterlassen.
* KartenWunder erfiillen dies schon heute.

Einfach jetzt ausprobieren. +
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Green Karma hat sich in kurzer Zeit von einer klaren Antwort

auf ein verandertes Konsumbewusstsein zu einer festen o
GroRe im Kartenmarkt entwickelt. Die Serie verbindet Nachhal- - E RFO LG n .
tigkeit, Emotion und einen eigenstandigen Aquarellstil und ist o REICHSTE . :

heute ein Umsatztreiber im Sortiment des Goldbek Verlags.

KRARTENSERIE

Was als klare Antwort auf neue Erwar-
tungen der Konsumenten begann, ist
heute eine der erfolgreichsten Karten-
serien im Portfolio. Green Karma trifft
den Zeitgeist. Nachhaltigkeit, emotio-
nale Ansprache und ein authentischer
Watercolor-Stil greifen perfekt inein-
ander und ergeben ein stimmiges Pro-
duktkonzept.

Die gefuhlvollen Aquarellmotive pra-
gen den Charakter der Serie. Hinzu
kommt ein feines Papier aus verant-
wortungsvollen Rohstoffquellen. Ge-
druckt wird mit schadstofffreien Far-
ben. Auf Cellophan wird bewusst ver-
zichtet. Das Ergebnis Uberzeugt nicht
nur visuell, sondern auch haptisch. Die
Karten fuhlen sich wertig an und
transportieren ihre Haltung klar und
glaubwurdig.
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Getragen vom Erfolg wurde das Sorti-
ment konsequent ausgebaut. Neben
klassischen Doppelkarten umfasst
Green Karma heute auch Midi- und
Postkarten. Erganzt wird die Serie

durch ein vollstandiges Weihnachts-
sortiment. Damit bietet sie dem Handel
ganzjahrig Anknupfungspunkte und
eine breite Einsatzmaoglichkeit am PoS.

Mitdem ndchsten Schritt erweitert der
Verlag das Konzept Uber die klassi-
sche Karte hinaus. Unter dem Namen
KartenWunder werden die Green-Karma-
Motive um eine zusatzliche Ebene er-
ganzt und aktiv erlebbar gemacht. Pro-
bieren Sie es selbst gleich aus. Der Zu-
gang fur den Fachhandel erfolgt Gber
PapierNest, die B2B-Partnerplattform
des Goldbek Verlags, die Sortimente,
Neuheiten und Services bundelt. Vor-
gestellt wird die Neuheit vom 6. bis 10.
Februar 2026 auf der Ambiente in
Frankfurt am Main. KartenWunder wird
in Halle 4.2, Stand C87, prasentiert.
papiernest-partner.de .
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